INFORMACIJA ZA STUDENTE I PLAN RADA

	Naziv predmeta:
	MEĐUNARODNI MARKETING

	Šifra predmeta
	Status predmeta
	Semestar
	Broj ECTS kredita
	Fond časova

	
	Obavezan
	III
	7
	4+2

	Studijski programi za koje se organizuje:
Ekonomski fakultet – Master studijski program Poslovna ekonomija  (studije traju 4 semestara, 120 ECTS kredita).

	Uslovljenost drugim predmetima:

	Ciljevi izučavanja predmeta:  Ovladavanje studenata principima, logikom i vještinama međunarodnog marketinga, odnosno nastojanje da se studenti osposobe da na bazi stečenih znanja i vještina primjene marketing koncepte u međunarodnom  okruženju.  

	Ime i prezime nastavnika i saradnika: Prof.dr Milorad Jovović, nastavnik; Mr Nikola Mišnić, saradnik

	Metod nastave i savladanja gradiva: predavanja, vježbe, studije slučajeva, testovi, konsultacije

	PLAN RADA 

	Nedjelja 

i datum
	Naziv metodskih jedinica za predavanja(P), vježbe (V) i  ostale nastavne sadržaje (O); Planirani oblik  provjere znanja (Pz)

	Pripremna nedjelja
	Upoznavanje, priprema i upis semestra.

	I nedelja
	P/V
	Upoznavanje sa predmetom – Marketing logika i principi

	II
	P/V
	Razumjevanje potrošača – osnov marketinga 

	III
	P/V
	Marketing strategija

	IV
	P/V
	Tržišne i sociokulturne specifičnosti međunarodnog marketinga

	V
	P/V
	Međunarodna marketinška istraživanja

	VI
	P/V
	Strategijski model selekcije međunarodnih tržišta

	VII
	P/V
	Proizvod kao instrument međunarodnog marketinga

	VIII
	P/V
	Cijena kao instrument međunarodnog marketinga;

	IX
	P/V
	Promocija kao instrument međunarodnog marketinga 

	X
	P/V
	Kanali distribucije kao instrument MM

	XI
	P/V
	Izrada strategije međunarodnog tržišnog targetiranja 

	XII
	P/V
	Izrada strategije međunarodnog tržišnog targetiranja 

	XIII
	Pz
	Kolokvijum

	XIV
	P/V
	Rekapitulacija gradiva i priprema za popravni kolokvijum i završni ispit

	XV
	Pz
	Popravni kolokvijum

	XVI 
	Završni ispit

	XVII
	Ovjera semestra i upis ocjena

	XVIII
	Popravni ispitni rok

	Obaveze studenta u toku nastave: Studenti su obavezni da redovno prate nastavu. Pored toga, imaju mogućnost da rade planirane kolokvijume i testove.  

	Konsultacije: Konsultacije četvrtkom od 17:30 - 18:30 (profesor: misko@ucg.ac.me) i (asistent: n.misnic@gmail.com) četvrtak od 13h

	Literatura:   Branko Rakita: Međunarodni marketing, CID Ekonomskog fakulteta u Beogradu, 2009. 

	Oblici provjere znanja i ocjenjivanje: 

Kolokvijum: 30 poena; Prezentacija: 20 bodova; Završni ispit: 50 poena 

Na osnovu aktivnosti studenata u toku semestra i analiza gradiva na primjerima, studenti mogu biti oslobođeni kolokvijuma ili njegovog dijela.


	Ocjena
	A
	B
	C
	D
	E

	Broj poena
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	50-59

	Napomena:

	 Dodatne informacije o predmetu: 

	Ime i prezime nastavnika koji je pripremio podatke:Prof.dr Milorad Jovović


